Deko + Gardine

Initiative Textile Raume: Interview mit Karsten Brandt und Joachim Stock

«Jetzt oder nie”

Mitte Februar ist die Initiative Textile Rdume (ITR) offiziell gestartet. BTH Heimtex-Redak-
teurin Birgit Genz hat beim Vorsitzenden Joachim Stock (Rasch Textil) und Geschaftsfiihrer
Karsten Brandt nachgefragt: Was ist geplant, um den Endverbraucher wieder fiir Stoff zu
begeistern ? Wie sieht es mit der Finanzierung aus ? Und wie soll es gelingen, die Interessen

einer duBerst heterogenen Branche vom Maschinenhersteller bis zum Raumausstatter unter

einen Hut zu bringen?

BTH Heimtex: Nach einigen Vor-
bereitungen ist die Initiative Tex-
tile Riume Mitte Februar offiziell
gegriindet worden. Was ist seitdem
passiert ?

Joachim Stock: Wir haben ei-
nen Vorstand gebildet, auf dem
Miinchner Stoff Friihling Ge-
sprache mit potentiellen Teil-
nehmern gefithrt und uns auf
eine PR-Agentur fiir die Kampag-
ne festgelegt. Das Konzept liegt
in der Schublade bereit. Es gibt
einen Slogan, mit dem wollen
wir spielen, junge Leute sollen
angesprochen werden. Er hat

Joachim Stock:

»Wir brauchen nicht nur miindliche
Bekenntnisse, sondern einen finanziellen
Beitrag — auch von Raumausstattern und

Fachhéandlern”

einen visuellen Bezug zum Ge-
webe.

BTH Heimtex: Sie wollen damit
den Endverbraucher ansprechen.
Kdnnen Sie mehr ins Detail ge-
hen?

Stock: Was ich jetzt schon sagen
kann: Wir wollen mit wenig Bud-
get, aber moglichst progressiv zei-
gen, wie man mit Stoff ungemititli-
che Orte gemiitlich machen kann.
Beispiel: Eine Bushaltestelle in
der Innenstadt wird komplett tex-

til dekoriert mit Vorhang, Kissen,
Teppich und kleinem Sofa. Diese
Bushaltestelle ist mit einem mal
dekorativ. Wir wollen frisch wir-
ken, nicht angestaubt, und damit
Aufmerksamkeit erzeugen. Das
Ganze begleitet durch professio-
nelle Pressearbeit.

Sehr wichtig sind Online-Aktivité-
ten: Internet, Blogs, Youtube - al-
les, was wenig Geld kostet und mit
Feedback verbunden ist, womit
man Leute abholen kann. Im Mit-
telpunkt steht ein Webportal und
es gibt Aktionen, um Verbraucher
dorthin zu fithren.

Sobald wir das Startbudget von
400.000 EUR zusammen haben,
gehteslos.

BTH Heimtex: Mit aktuell 25 Mit-
gliedern werden sie das kaum schaf-
fen. Und um die Nachfrage spiirbar
zu verdndern, brauchen Sie einen
langen Atem. Woher sollen die fi-
nanziellen Mittel dafiir kommen ?

Karsten Brandt: Aus den Mit-
gliedsbeitrdgen. Weil wir die kom-
plette heimtextile Wertschopfungs-
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Vorstand Joachim Stock und Geschéftsfiihrer Karsten Brandt berichteten iiber den Stand der Dinge bei der Initiative Textile Raume.
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Karsten Branadt:

»90 weit wie jetzt in der
Initiative Textile Raume
war die Branche selten”

kette mit ins Boot nehmen, gibt es auch
viele potentielle Unterstiitzer. Zundchst die
ordentlichen Mitglieder, die als Webereien
oder Verlage mit eigenem Vertrieb unter-
wegs sind. Sie zahlen ein Viertel Prozent vom
Umsatz. Webereien, die an einen Textilver-
lag verkaufen, werden assoziierte Mitglieder.
Weil sie andere Margen haben, zahlen sie ein
Promille vom Umsatz. Assoziierte Mitglieder
kénnen auch z.B. Maschinenhersteller sein.
Und dann gibt es noch Férdermitglieder wie
die Messen, der Heimtextilverband und die
Einkaufsverbdnde. Sie zahlen einen ange-
messenen Pauschalbetrag,

Stock: Aber auch der Raumausstatter soll
mitmachen. Fiir ihn ist ein Beitrag von 10
Cent/lfm. vorgesehen, als Aufschlag auf die
Rechnung der Verlage.

BTH Heimtex: Und wenn der Raumats-
statter nicht bereit ist zu zahlen ? Es ist doch
wichtig, dass er tiberhaupt dabei ist.

Stock: Wir wollen eine langfristige Kampag-
ne. Denn wenn wir nur einmal vier Wochen
lang Endverbraucherwerbung machen und
danach nichts mehr, wird das keine Wirkung
haben. Deshalb brauchen wir nicht nur ein
miindliches Bekennmis, sondern auch ei-
nen finanziellen Beitrag. Zumal Raumaus-
statter und Fachhandel einen Erfolg als erste
spiiren werden. Die Verbraucher werden die
Firmen in ihrer Ndhe iiber eine Postleitzah-
lensuche auf unserer Webseite finden.

Momentan ist die Kampagne noch eine
ideelle Sache, die Aktionen erst in der Pla-
nung. Aber wenn sie erst einmal lduft, wer-
den sich die Leute leichter damit tun, sich
zu ihr zu bekennen. Wir werden nicht alle
kriegen, aber mehr als wir heute haben.

BTH Heimtex: Der Stoffimarkt ist sehr he-
terogen, die einzelnen Miltstreiter sind sich
nicht immer griin. Wie wollen Sie die unter
einen Hut bekommen ?
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Stock: Zunédchst einmal sind die Struktu-
ren sehr uniibersichtlich. Es gibt Verlage,
die beim Endverbraucher wie ein Her-
steller auftreten. Und wir haben in den
hintersten Ecken Europas Webereien mit
exzellenten Produkten, die aber bis zum
Konsumenten viel zu teuer werden, so
dass die Firmen kaum noch {iberleben
kinnen.

Dann, da haben Sie recht, liegen in der
Branche viele iiber Kreuz. Es gibt dieses
Griippchendenken; etwa die Aussteller auf
der Kélner Mdbelmesse, die Teilnehmer
an der Heimtextil und den Miinchner Stoff
Friihling.

Aber wir alle spiiren einen extremen Druck.
Wir miissen etwas fiir den Absatz tun. Und
in der ITR kann man einen Beitrag dazu
leisten, um {ibermorgen {iberhaupt noch
Stoffe in Deutschland verkaufen zu kon-
nen. Schon heute sitzen dort Fischbacher
und Rasch Textil an einem Tisch; und das
sind doch sehr unterschiedliche Unterneh-
men, wenn es um Stoffe geht.

Was man gemeinsam erreichen kann, hat
uns der Tapetenverband vorgemacht. Es
werden zwar immer noch weniger Tapeten
verkauft als in den Boomjahren der 1970er,
aber die Umsitze sinken nicht mehr. Das
hat man mit kleinem Budget geschafft.

Brandt: Ich sehe das positiv: So weit wie
jetzt in der ITR war die Branche selten. Wir
haben schon von einem Maschinenherstel-
ler bis zum Raumausstatter alle Stufen der
Wertschopfung zusammen. Die Mitglieder
finden es super, dass sie in diesem Rahmen
tiber den Markt und iiber gemeinsame Ak-
tivitdten reden konnen. Sie zeigen ihren
Mitarbeitern und Kunden, dass sie Verant-
wortung {ibernehmen.

Stock: Und die ITR ist eben auch die einzi-
ge Initiative in der Branche, die sich an den
Endverbraucher wendet. Deshalb sehe ich
uns auch nicht als Konkurrenz, etwa zum
Deco Team.

Ich glaube nicht, dass es so bald noch ein-
mal eine Initiative wie die ITR geben wird.
Deshalb heifit es: jetzt oder nie. Jeder ist
willkommen, dabei mitzumachen. 2




