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Auszug aus den Top Veröffentlichungen 2017

Stand: Juni 2017
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Titel: Brigitte
Ausgabe: Nr. 14 / 21.06.2017
Auflage: 445.159

Wohn-Psychologe Uwe Linke, der sich schon seit Kampagnen Kick-Off für #GibDirStoff
ausspricht, gibt in der Brigitte Tipps zu textiler Einrichtung. Für mehr Infos wird am 
Ende auf das Online-Magazin von #GibDirStoffverwiesen.
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Titel: Casa DecoModern Wohnen
Ausgabe: Nr. 3/2017
Auflage: 21.134

FürŘŜƴ ¢ƛǘŜƭ αaƻŘŜǊƴ ²ƻƘƴŜƴά ǿǳǊŘŜƴ exklusivsieben Trend-Themen entwickelt. 
DiesesWohntextil-Thema mit Mood-Bildern der ITR-Mitglieder und unserem 
Pressetext, wurdeausschließlich für #GibDirStoffrealisiert.Daher ist #GibDirStoff
auch der alleinige Absender.
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Titel: Living at Home
Datum: Juni 2017
Auflage: 130.158

Experten der ITR kommen zu Wort: In der Living at Home verrät das Design-Team von 
Nya Nordiska, welche Stoffe sich am besten im Freien einsetzen lassen. #GibDirStoff
wird als Quelle am Ende erwähnt. 
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Titel: Living and more
Datum: Ausgabe Juli 2017
Auflage: 46.217

Zum 15. Jubiläumder Wohnzeitschrift"Living andmore" verloste #GibDirStoffein 
hochwertiges Umstylingdurch einen #GibDirStoff-Experten im Wert von 3.000 EUR. 
Der Aufruf zum Gewinnspiel erfolgte in der August/September Ausgabe 2016. 
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Titel: Zuhause Wohnen
Datum: Mai 2017
Auflage: 75.951

Zuhause Wohnen berichtet über die großangelegte Demonstration gegen 
αCCY - gegen Freie Fensterkultur. Diese News kündigt gleichzeitig einen umfang-
reichen #GibDirStoffςArtikel rund um das Thema Wohntextilien in Ausgabe 6 an.
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Titel: Zuhause Wohnen
Datum: Juni 2017
Auflage: 75.951

Auf 5 Seiten werden die Kernbotschaften der Kampagne visuell und textlich dar-
gestellt. Die ITR wird auf der Aufmacher-Seite prominent als Initiator genannt. 
Auf den folgenden Seiten zeigen 9 ITR-Mitglieder ihre vielfältigen Produkte. 
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