INITIATIVE TEXTILE RAUME

RAUM / OBJEKT

PUSH FUR EINRICHTUNGSTEXTILIEN

Fir frischen Wind im
Bereich Einrichtungstextilien
sorgt die ,,Initiative Textile
Raume®. Neue Impulse
sollen gesetzt, das Image
aufpoliert und der Absatz
von Einreichungstextilien
angekurbelt werden.

n der Textilienbranche bewegt sich

etwas — oder besser gesagt: Eine In-

itiative bewegt die Branche. Denn

mit der Griindung der , Initiative

Textile Raume* setzen die Unter-
nehmen aus dem Stoff- und Heimtextilien-
bereich ein eindeutiges Zeichen und auf ge-
meinsame Power fiir textile Kreationen, an
deren Popularitat der Trend zum reduzierten
Einrichtungsstil kraftig genagt hat. Die Ini-
tiatoren der Initiative, zu denen neben dem
Faserhersteller Trevira auch Martin Potz,
Kenner der Branche aus Darmstadt, sowie
Karsten Brandt vom Verband der Deutschen
Tapetenindustrie gehéren, wollen damit nun
das Image von Heimtextilien beim Verbrau-
cher verbessern und diesem Marktsegment so
neuen Aufirieb verleihen. ,,Heimtextilien sind
fiir ein ansprechendes Wohnambiente unver-
zichtbar. Sie sind nicht nur dekoratives Ge-
staltungselement, sondern erflillen auBerdem
eine ganze Reihe von Funktionen™, so Mar-
kus Saga, Geschiftsfiihrer des Zentralver-
bands Raum und Ausstattung (ZVR).

Textile Trendwende

Diese Botschaft soll wieder in den I'okus der
Endverbraucher gertickt und das anvisier-

te Ziel mit einem Branchennetzwerk er-
reicht werden, das von der gesamten Wert-
schopfungskette getragen wird. Mit einer
gemeinsamen, breit angelegten Kommunika-
tonsoffensive soll das Qualitats- und Mar-
kenbewusstsein wieder belebt und in Erin-
nerung gerufen werden, dass Heimtextilien
nicht nur mit ihrem Look fiir Behaglichkeit
in den vier Winden sorgen, sondern High-
tech-Produkte sind, die mit einem ganzen
Biindel an funktional-praktischen Eigenschaf-
ten punkten.

Im Blick

hat die auf Osterreich, Deutschland und die
Schweiz fokussierte ,,Initative Textile Rau-
me* dabei vor allem gut situierte Endkonsu-
menten sowie Entscheider im Objektbereich
wie Innenarchitekten und Einrichter, die an-
gesprochen und verstarkt fiir Stoff und Tex-
tilien im Innenraum begeistert werden sol-
len — eine win-Situation fir alle, nicht zuletzt
fiur Handler und Raumausstatter, bei denen
Kunden gezielter nach Textilien fragen sol-
len.

Alle fur eines

.Die Bildung der Initiative, in der alle Markt-
teilnehmer - vom Zulieferer iiber den Her-
steller und Editeur bzw. Verleger bis hin zum
Raumausstatter - eingebunden sind, ist fiir
uns ein erster erfolgreicher Meilenstein!®,
kommentiert Claus Anstoetz von der Firmen-
gruppe JAB Anstoetz. ,,Wir sind iiberzeugt,
dass wir beim Verbraucher ansetzen miissen,
um ein Umdenken und Handeln zu bewir-
ken. Das erfordert die Einbindung aller Bran-
chenteilnehmer.” Zahlreiche Top-Player sind
auch bereits mit an Bord. So haben sich bis

dato 22 Unternehmen und Marken der In-
itiative angeschlossen. Mitglieder der ersten
Stunde sind die Firmen Christian Fischba-
cher, Création Baumann, Backhausen, Gebr.
Munzert, Gessner, Interstil, JAB Anstoetz
Group mit allen Marken, JOKA-W. & L. Jor-
dan, Kupferoth Interiors, Nya Nordiska mit
allen Marken, Rasch Textil, Romo Group,
Sahco, Saum & Viebahn, Schmitz-Werke,
Trevira, Zimmer + Rohde sowie der Zentral-
verband Raum und Ausstattung (ZVR) und
sein europaischer Dachverband Eurolnterior,
dazu haben sich zuletzt Mira-X Stoffe AG,
Muiller Zell GmbH und Tisca Tischhauser &
Co. AG gesellt.

Kick-off
Stehen die Initiatoren fiir Anfragen weiterer
Interessierter zu Verfigung, fallt der Start-
schuss fir die auf mindestens drei Jahre an-
gelegte ,Initiative Textile Rdume® im Rah-
men der Heimtextil 2015 in Frankfurt — und
mit ihm auch jener fiir die breit angelegte
Kampagne in der Offentlichkeit.
www.textile-raeume.de
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