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Kick-off fr

Initiative Textile RAume (ITR

Heimtextilien sind nicht die erste Wahl in der Verbrauchergunst: Die ITR will das &ndern
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Initiatoren, Unterstiitzer und Mitglieder geben den Kick-off der ITR bekannt: Olaf Schmidit,
Messe Frankfurt, Dan Schmitz, Drapilux, Anke Vollenbroker, Trevira, Karsten Brandt, Ver-
band der Deutschen Tapetenindustrie (VDI), Model im heimtextilen Kleid, Martin Potz,
Raumausstatter, Claus Anstoetz, JAB Anstoetz, J6rg L. Jordan, Jordan

ie Initiative Textile Rdume (ITR)
D geht in die aktive Phase. Am Er-

offnungstag der Heimtextil gaben
die Initiatoren und Mitglieder erste Maf3-
nahmen bekannt. Ihr Ziel: ,,Wir wollen
die Nachfrage nach Heimtextilien signifi-
kant steigern®, so Initiator Raumausstat-
ter Martin Potz. Bislang konnte die ITR
mehr als 30 Mitglieder gewinnen. Dabei
ziehen Garnhersteller, Farber, Weber,

»Wir brau-
chen Sie und
Sie brau-
chen uns

— wir gehen
gemeinsam
diesen Weg“

Martin Ptz

Editeure, GroBhéndler, Raumausstatter
und Fachhéndler an einem Strang. Initia-
torin Anke Vollenbroker, Trevira, ist liber-
zeugt: ,Es wird der ganzen Branche gut-
tun, wenn wir ndher zusammenriicken.*
Das gesteckte Startguthaben von 500000
Euro Jahresbudget ist in Sichtweite. Initi-
ator Karsten Brandt vom VDI erlduterte:
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,» WIir starten
mit der Kam-
pagne, auch
wenn wir
noch knapp
unter dem
Zielbudget
liegen*
Karsten Brandt

»Mit diesem Betrag kann man in der
Pressearbeit schon etwas bewegen.*

Die nachsten Schritte

Im ersten Quartal 2015 wird nun ein Ver-
ein gegriindet, um die Finanzierungsbe-
dingungen umzusetzen und den Vorstand
und die Geschiftsfiihrung zu berufen. Die
finanzielle Beteiligung der Raumausstat-
ter und des Einzelhandels muss technisch
noch umgesetzt werden. Des Weiteren
entscheidet die ITR in Kiirze, mit welcher
Agentur sie ab April/Mai PR-Aktivititen
in der Verbraucherpresse (Print und
Online) durchfiihren wird. Parallel dazu
werben die drei Initiatoren weiterhin um
Mitgliedsfirmen, sprechen Raumausstat-
ter und Multiplikatoren wie Architekten

und Designer an. Claus Anstoetz, GF

JAB Anstoetz, bewertet die Initiative als
eine historische Chance, gemeinsam et-
was fiir die Branche zu tun. Dan Schmitz,
GF Drapilux, sieht den Raumausstatter im
Zentrum der Kommunikationsstrategie:
»Der Raumausstatter ist der Kontakt-
punkt zum Endkunden, ihn miissen wir
gemeinsam nach vorne bringen.“ Jorg L.
Jordan, GF Jordan, appellierte, die Initia-
tive solle auch Nachfrage nach dem Beruf
des Raumausstatters wecken. Weitere
Informationen und die Mitgliederliste auf:
www.textile-racume.de

DRAPILUX UND JORDAN
KOOPERIEREN

Jorg L. Jordan, Stefanie Kerpen, Jordan,
Dan Schmitz, Dr. Norbert Rehle, Drapilux

Drapilux legt die Vertriebsaktivitaten fir
seine Raumausstatter-Kunden in die
Hande des GroBhandlers Jordan. , Dieser
Schritt fuhrt zu einer umfassenderen Be-
treuung, die ein Hersteller so nicht leis-
ten kann”, begriindet Drapilux-GF Dan
Schmitz. , Ich frque mich sehr auf diesen
gemeinsamen Weg. Wir bringen eine
hohe Kundennahe ein, Und Drapilux-
Kollektionen sind fiir uns eine ideale Er-
gdnzung zu unseren Joka-Kollektionen”,
fagt Jorg Ludwig Jordan, GF Jordan, an.
Objekteure, Architekten und gewerbliche
Endverbraucher werden auch weiterhin
von Drapilux direkt betreut,



